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Il. PROPOSITO GENERAL DEL CURSO

La microeconomia estudia el comportamiento econémico partiendo de la conducta de entidades individuales, como los mercados, las
empresas, los hogares y la forma en que se fijan los precios, por lo que se pretende que en este curso se le proporcionen al estudiante las
herramientas indispensables para que reconozcan la realidad de las escases y averiglie como organizar los recursos, para la futura toma de
decisiones en su quehacer profesional.

lll. COMPETENCIA DEL CURSO

Proponer acciones, mediante el manejo de herramientas tedrico — metodoldgicas que aseguren la optimizacion de los recursos existentes en la

interaccion de consumidores y productores en el mercado de bienes y servicios, con compromiso, respeto y responsabilidad social.

IV. EVIDENCIA (S) DE DESEMPENO

Elaborar un caso practico en el que se interprete el comportamiento del mercado.

Presentar un ensayo en el que se analice el comportamiento econémico basico del consumidor.




V. DESARROLLO POR UNIDADES

UNIDAD 1: INTRODUCCION A LA TEORIA MICROECONOMICA

Competencia:

Identificar metodolégicamente los elementos que integran la economia, a través del enfoque microeconomico, para explicar y proponer soluciones a
problematicas econémicas y sociales de forma disciplinada y con una actitud comprometida con la sociedad.

Contenido Duracién 7H.

1.1 Aspectos generales de la economia
1.1.1. Definicién de microeconomia, economia y macroeconomia
1.1.2 diferencias y coincidencias entre microeconomia y macroeconomia
1.1.3 perspectivas para el estudio de la microeconomia

1.2 Topicos especiales de economia
1.2.1 que son las necesidades y su clasificacion
1.2.2 el flujo circular en una economia
1.2.3 eficiencia, equidad crecimiento y estabilidad
1.2.4 escasez, eleccién y costo de oportunidad
1.2.5 crecimiento y desarrolio econémico
1.2.6 la frontera de posibilidades de produccién FPP

UNIDAD II: LA FIRMA Y LA PRODUCCION

Competencia

Analizar cémo se comportan las empresas, a través de la prevencion del panorama a corto y largo plazo para tomar decisiones de produccién de una forma
propositiva y con un alto grado de compromiso con las organizaciones y la sociedad en general

Contenido Duracién 7H.

2.1 El comportamiento de las empresas que maximizan beneficios y el procesos de produccion
211 Beneficios y costos economicos
Decisiones a corto plazo frente decisiones a largo plazo
Las bases de las decisiones : precios de mercado de la produccién | tecnologia disponible y precios de los insumos
Procesos de produccidn funciones de produccion producto total producto marginal producto medio
Producto total producto marginal producto total

Funciones de produccién con dos factores variables de produccion; la eleccién de la tecnologia
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UNIDAD lil: LOS COSTOS DE LA PRODUCCION

Competencia

Analizar el punto de equilibrio de la empresa a través del uso de herramientas de costos, niveles de produccion y fijacion de precios que permitan la toma de
decisiones pertinentes a la situacién con actitud propositiva y de respeto.

Contenido Duracién 6H.

3.1 Costos totales costos fijos y variables

3.2 Decisiones de produccion

3.3 Costo marginal

3.4 Comparacién de costos e ingreso marginal
3.5 Costo medio

3.6 Relacion entre la produccion y los costos

UNIDAD IV: LA TEORIA DE LOS PRECIOS EN EL MERCADO DE LA COMPETENCIA PERFECTA

Competencia
Identificar el poder competitivo de la empresa y los demandantes, a través del uso de la teoria de precios, para disefiar estrategias de actuacién en la
introduccién, permanencia y desarrollo del mercado, demostrando compromiso, disciplina y respeto.

Contenido Duracién 6H

4.1 La eficiencia de la competencia perfecta, eficiencia de paretto

4.2 Competencia perfecta contra mercados reales

4.3 La fijacion de precios de los factores basados en la productividad marginal
4.4 El ingreso del producto marginal

4.5 Competencia perfecta a largo plazo

4.6 Curva de oferta a largo plazo

4.7 Competencia perfecta y eficiencia
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UNIDAD V: LOS MERCADOS COMPETITIVOS

Competencia
Analizar el comportamiento del mercado, su funcionamiento y los determinantes del equilibrio, a través de técnicas y herramientas de analisis de mercados,
para la toma de decisiones que garantizan la permanencia de la empresa, mostrando siempre disposicién y cooperacion para el trabajo en equipo.

Contenido Duracion 6H

5.1 Demanda, oferta y precios de! mercado
5.2 Demanda

5.2.1 Concepto de demanda

5.2.2. Tabla de curva de demanda

5.2.3 Ley de la demanda

5.2.4 las determinantes y sus modificaciones
5.3 Oferta

5.3.1Concepto de oferta

5.3.2 Tabla y curva de la oferta

5.3.3 Ley de la oferta

5.3.4 Factores determinantes de la oferta y sus modificaciones
5.4 Equilibrio de mercado
5.5 Cambios en el precios y la cantidad de equilibrio

UNIDAD VI: LA TEORIA DE LOS PRECIOS EN MONOPOLIO PURO

Competencia

Identificar las caracteristicas e impacto del monopolio, a través de uso de la teoria de los precios, para disefiar estrategias de competitividad mostrando
siempre respeto hacia los consumidores y la sociedad en general.

Contenido Duracién 7H

6.1 Barreras de entrada

6.2 El ingreso para el monopolista

6.3 El monopolio y la asignacion de recursos
6.4 El costo social de los monopolios

6.5 Los precios en el monopolio
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UNIDAD VII: LA TEORIA DE LOS PRECIOS EN MERCADO OLIGOPOLICO
Competencia

Identificar las caracteristicas e impacto del oligopolio, a través del uso de la teoria de los precios, para diseRar estrategias de competitividad, con
disciplina y cooperacion.

Contenido Duracién 7H

7.1 Modelo de liderazgo de precios

7.2 Teoria de los juegos

7.3 Los diferentes carteles entre oligopolios

7.4 El papel del gobierno y la regulacién para estos mercados

VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS

No. de Competencia(s) Descripcion Material de Duracién
Practica Apoyo




Vil. METODOLOGIA DE TRABAJO

. Exposicién del profesor sobre los aspectos tedricos de la materia orientando su ponencia
hacia las competencias

. Talleres donde se resuelvan ejercicios definidos por el maestro

. Organizar paneles en torno a un tema especifico, proporcionando el profesor preguntas ejes
que faciliten la discusién

VIll. CRITERIOS DE EVALUACION

EXAMENES PARCIALES 40%
ENTREGA DE EJERCICIOS RESUELTOS 20%
EXPOSICION 20%
PARTICIPACION 20%

Para tener derecho a examen ordinario es requisito cumplir con el 80% de asistencia.

La participacién debera ser pertinente ademas de considerar la asistencia. Sugiere la lectura y comentario de articulos, relacionados las
tematicas vistas en clase.
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