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II. PROPOSITO GENERAL DEL CURSO

La- microeconomia estudia ,el comportami€nto econ6mico partiendo de la conducta de entidades individuales, como los mercados, lasempresas, los hogares y la forma en que se fijan los precioi, por lo que se pretende que en este cursoieie froporcionen al estudiante lashenamientas indispensables para que reconoican la iealidad de las escases y averiglie como organizar los recursios, para ta futura toma dedecisiones en su quehacer profesional.

III. COMPETENCIA DEL CURSO

Proponer acciones, mediante el manejo de heramientas te6rico - metodol6gicas que aseguren la optimizaci6n de los recursos existentes en laint€racci6n de consumidores y productores en el mercado de bienes y servici6s, con compr6miso, respeto y responsaultidad social.

tv. EV|DENC|A (S) DE DESEMPENO

Elaborar un caso pr6ctico en el que se interprete el comportamiento del mercado.

Presentar un ensayo en el que se analice el comportamiento econ6mico b6sico del consumidor.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES

UNIDAD I: INTRODUCCIoN A LA TEoRIA MIcRoEcoNoMIcA

Competencia:

ldentificar metodol6gicamente los elementog que integran la economfa, a trav6s der enrlcque microecondmico, para expricar y proponer sorucioneg aprobrem6ticas econdmicas y sociares de formi oiscipiin"o" y con rnazJitui'J.i.ln"tio" .on ra Eociedad.

Contenido

1.1 Aspectos generales de la economia
1'1.1. Definici6n de microeconom[a, economia y macroeconom[a
1 . 1 .2 diferencias y coincidencias entre microecbnori" y-rurroeconomla
1.1.3 perspectivas para el estudio de la microeconomia

1.2 T6picos especiales de economia
1.2.1 que son las necesidades y su clasificaci6n
1.2.2 el flujo circular en una economia
1.2.3 eficiencia, equidad crecimiento y estabilidad
1.2.4 escasez, elecci6n y costo de oportunidad
1.2.5 crecimiento y desarrollo economico
1.2.6 ta frontera de posibilidades de producci6n Fpp

Duraci6n 7H.

UNIDADII:LAFtRm
Competencia
Analizar c6mo se comportan las emp'esas a trav6s de la prevehci6n del panorama a corto y largo plazo para tom€r decisiones de produccidn de una formaproposrava y con un arto grado de compromiso con ras organiz€ciones y ri soii"oao 

"n 
g"neral

Contenido 
Duraci6n 7H.

2. 1 El comportariento de las empresas que maximizan beheficios y el procesos de producci6n
nenerlctos y costos econ6micos

?1.? Decisiones a corto plazo frente decisiones a largo ptazo
z' t r LaB oases de las decisiones ; precios de mercado de la producci6n , tecnologia disponible y precios de los insumos
?1. ! procesos de proctucci6n funciones de producciOn proOLrcto totiifroiucto marginat producto medio
?l ? Producto total prodLrcto marginat producto totaiz t a Funcrones cte producci6n con dos factores variabres de producci6ni ra erecci6n de ra tecnorogia



UNIDAO III: LOS COSTOS DE LA PRODUCCIoN

Competenoia

1l1l1"l-"] q!T9 d,"."luilibrio de la empresa a trav6s del uso de herramientaa de costos, niveles de producci6n y fijaci6n de precios que permitan ta toma de
oecrslones peftrnentes a ta situaci6n con actitud propositjva y de respeto.

Contenido Duracion 6H.

3.1 Costos totales costos fijos y variables
3.2 Decisiones de producci6n
3.3 Costo marginal
3.4 Comparaci6n de costos e ingreso marginal
3.5 Costo medio
3.6 Relaci6n entre la producci6n y los costos

UNIDAO lV: LA TEORIA DE LOS PREC|OS EN EL MERCADO DE LA COMPETENCTA PERFECTA

Competencia

!!."lljl':-?1,"1 
p:!:i Tlpetitivo de laempresa y los demandantes, a traves del uso de la teorta de precios, para disefiar estrategias de actuaci6n en tarnrroouccon, permanencE y desarro o det mercado, demostrando compromiso, disciplina y respeto.

contenido Duraci6n 6H

4.1 La eficiencia de la competencia perfecta, eficiencia de paretto
4.2 Competencia perfecta contra mercados reales
4.3 La.ftaci6n de precios de los factores basados en la productividad marginal
4.4 El ingreso del producto msrginal
4.5 Competencia perfecta a largo plazo
4.6 Curva de oferta a largo ptazo
4.7 Competencia perfecta y eficiencia
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UNIDAD V: LOS MERCADOS COMPETITIVOS

Competencia
Analizar el comportamiento del mercado, su tuncionamiento y los deteminantes del equilibrio, a traves de t€cnicas y herramientas de anAlisis de mercados,
para la toma de decisiones que garantizan la perm€nencia de la empresa, mostrando siempre disposici6n y cooperaci6n parg el trabajo en equipo.

Contenido Duraci6n 6H

5.1 Demanda, oferta y precios del m€rcado
5.2 Demanda

5.2.'l Concepto de demanda
5.2.2. Tabla de curva de demanda
5.2.3 Ley de la demanda
5.2.4 las determinantea y sus modificaciones

5.3 Oferta
5.3.1 Concepto de oferta
5.3.2 Tabla y curva de Ia oferta
5.3.3 Ley de la oferta
5.3.4 Fadtores determinantes de la oferta y sus modificaciones

5.4 Equilibrio de mercado
5.5 Cambios en elprecios y la c€ntidad de equilibrio

UNIDAD Vl: LA TEORIA DE LOS PRECIOS EN iIIONOPOLIO PURO

Competencia
ldentificar las caracteristicas e impacto del monopolio, a traves de uso de la teorla de los precios, para disetlar estrategias de competitividad mostrando
siempre rcspeto hacia los con€umidorea y la sociedad en general.

Contenido Duraci6n 7H

6.1 Barreras de entrada
6.2 El ingreso para el monopolisia
6.3 El monopolio y la asignaci6n de recursos
6.4 El costo social d€ los monopolios
6.5 Los precios en el monopolio
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UNIDAD Vll: LA TEORIA DE LOS PRECIOS EN IIIERCADO OLtcOpOLtCO

Competencia

ldentificar las caracteristicas e impacto del oligopolio, a traves del uso de la teoria de los precios, para diseiar estrategias de competitividad, con
disciplina y cooperaci6n.

Contenido Duraci6n 7H

7.1 Modelo de liderazgo de precios
7.2 Teoria de los juegos
7.3 Los diferentes carteles entre oligopolios
7.4 El papel delgobierno y la regulaci6n para estos mercados

VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS

&

No. de
Pr{ctica

Competencia(s) Descripci6n Material de
Apoyo

Duraci6n

reM/ M



. Exposici6n del profesor sobre los aspectos te6ricos de la materia orientando su ponencia
hacia las competencias

. Talleres donde se resuelvan ejercicios definidos por el maestro

. Organizar paneles en torno a un tema especifico, proporcionando el profesor preguntas ejes
que faciliten la discusi6n

VIII. CRITERIOS DE EVALUACION

EXAMENES PARCIALES
ENTREGA DE EJERCICIOS RESUELTOS
EXPOSICION
PARTICIPACION

40%
20%

20o/o

20o/o

Para lener derecho a examen ordinario es requisito cumplir con el 800/6 de asistencia.
La participaci6n debere ser pertinente ademas de considerar la asistencia. Sugiere la lectura y comentario de articulos, relacionados las
tem6ticas vistas en clase.
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